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1 INTRODUCAO?

O retorno aos estudos sobre o fendbmeno discursivo do ethos vem permitindo que
pesquisadores lancem outros olhares sob a perspectiva classica. Durante um longo
tempo, acreditou-se que a construcdo da imagem de si seguiria um perfil positivo.
No entanto, tem-se constatando recentemente, mesmo que aos poucos, uma

tendéncia que toma o caminho contrario em relagédo a constru¢éo do proprio ethos.

Além disso, observamos que o microblog Twitter possui algumas caracteristicas que
o diferencia de outras redes sociais. Tais caracteristicas extrapolam os aspectos
estruturais e funcionais, delimitados pela prépria rede social. Pensando nisso,
pretendemos analisar a seguinte questdo de pesquisa: Como e que tipo de ethos é
construido nos tweets do Padre Fabio de Melo? Para tanto, temos o objetivo de
identificar o tipo de ethos encontrado em publicacbes do Padre Fabio de Melo no
Twitter e os efeitos de sentido construidos, bem como avaliar a influéncia que o

microblog exerce na constituigdo do ethos.

Para compor o0 corpus da nossa pesquisa, selecionamos tweets que
correspondessem aos critérios estipulados adiante. As publicacdes selecionadas
sdo aquelas que referem-se ao Twitter e as que fazem alusdo a comportamentos
adotados pelo Padre. Os tweets analisados serdo apresentados aqui por meio de

printscreen®, como maneira de preservar a veracidade dos nossos dados.

! Graduanda em Letras pela Universidade Federal Rural de Pernambuco — Unidade Académica de
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portanto, aprimorar meu olhar sob a categoria analitica abordada. Todas as etapas das pesquisas
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Nas préximas sec¢Oes, traremos as reflexdes a respeito dos géneros do discurso em
gue baseamos este trabalho. Além disso, discutiremos sobre o conceito de ethos e o
analisaremos em redes sociais. Ainda traremos dados importantes acerca do Twitter
e, em seguida, explicaremos a metodologia adotada para a analise dos dados.

Posteriormente, apresentaremos as conclusdes obtidas a partir de nossas analises.

2 GENEROS DO DISCURSO, ETHOS E INTERNET

No ambito das teorias de géneros, buscamos apoio nos estudos de Bakhtin (1992).
Em Estética da criacdo verbal, o autor associa a nocdo de género discursivo ao
funcionamento da lingua dentro de praticas comunicativas reais e concretas.
Conforme este ponto de vista, 0S sujeitos que interagem em tais praticas
comunicativas (também nomeadas pelo autor como esferas comunicacionais) fazem
uso dos géneros discursivos para responderem as necessidades socio-
interlocutivas. Isto €, os individuos fazem uso de diversos géneros e 0s selecionam

de maneira consciente, adequando-os as situacdes correntes.

Os estudos de Bakhtin (1992) convergem com o teor de nossa pesquisa, haja vista
que entendemos géneros como fendmenos discursivos, embasados dentro das
interacOes sociais. Adotaremos, entdo, a homenclatura géneros do discurso, uma
vez que iremos também buscar contribuicbes tedricas em Maingueneau (2008,
2010, 2013). O pesquisador francés, em sua filiagdo a andlise do discurso de linha
francesa, define os géneros como atividades que possuem certa regularidade e que
seguem determinadas regras. Tanto Bakhtin (1992) e Marcuschi (2008) (que
citaremos mais a frente), quanto Maingueneau (2013) demonstram “pretensdes
similares de abordar o género de um ponto de vista mais social, discursivo e
pragmatico” (SILVA, 2014, p. 141). Assim, decidimos trabalhar com base nestes

autores.

Reiterando a nocdo supracitada de géneros discursivos como atividades que
seguem regras, podemos compreender 0 conceito de contrato genérico dado por
Maingueneau (2013). O linguista afirma a existéncia de normas que regem o0 género,
fazendo dele um género cooperativo. Uma vez existindo este contrato, da-se a
possibilidade de uma transgressdo. E justamente essa transgressdo que

observaremos em nossos dados. Veremos que o discurso triste, pessimista, solitario
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etc. ir4 transgredir as caracteristicas das redes sociais em que a felicidade e a
sociabilidade predominam. Além disso, perceberemos que, além de contrariar o
contrato do género, a transgressao servira como ponte para a adesdo de outros

sujeitos aos discursos primeiros.

Constataremos ainda em nosso artigo outros conceitos trazidos por Maingueneau
(2013) que elucidam a relacao discursiva entre géneros. Antes disso, é importante
ressaltar agora os estudos do linguista francés no dominio do ethos, o qual teve
como fonte, entre outras, o fildsofo Aristételes. Silva (2014, p.82) traz em sua tese as
consideragdes aristotélicas e afirma que o filésofo “provavelmente ja concebia o
ethos como uma construcéo discursiva, uma maneira de o orador mostrar-se, e ndo
como o reflexo da realidade propriamente dita.” Essa maneira de mostrar-se
inspiraria confianca, segundo Aristoteles (2005 apud SILVA, 2014), se a ela
estivessem atreladas a prudéncia, a virtude e a benevoléncia. Dessa maneira, o
orador teria ferramentas suficientes para persuadir seu publico. Vale ressaltar aqui
gue essa imagem nao seria necessariamente o reflexo da realidade, uma vez que o
filésofo faz uso recorrente da palavra aparéncia ao se referir a imagem da realidade.
Como Silva (2014, p. 84) atesta “a maioria dos autores contemporaneos foca apenas
a benevoléncia e a virtuosidade que Aristoteles prevé como necessarias ao ethos” e
acabam por ndo considerar outros aspectos que possam resultar a adesao,
utilizando agora o conceito de Maingueneau (2013). Observaremos, entdo, que
sentimentos como tristeza e soliddo também podem estar vinculados a nocao de
ethos e serem utilizados “como estratégias de conquista; portanto, [...] relevantes na
construcdo da aparéncia discursivisada” (SILVA, 2014, p. 84) ou no termo agora

usado, na construcao do ethos.

Nesse momento, podemos elucidar também a nocéo de deslocamento de sentido. A
nocao de ethos supracitada, proposta por Aristoteles, é deslocada de seu sentido
tradicional quando outros tipos de ethé, com caracteristicas consideradas negativas,
provocam a adesao de leitores. Logo, se 0s sentimentos de tristeza e solidao
anteriormente citados construissem ethé e adquirissem adesao de outros sujeitos,
provariamos ai o deslocamento de sentido da concepcéo tradicional de ethos. Em
um de seus estudos, Maingueneau (2008, p. 57) aponta para problemas que surgem

guando se fala em estabilizar a nogdo de ethos: “ndo se trata de uma representagao
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estatica e bem delimitada, mas, antes, de uma forma dindmica, construida pelo

destinatario, por meio do préprio movimento de fala do locutor.”

Faz-se importante, além disso, ressaltarmos a nocdo de estereotipagem, que
trouxemos de Amossy (2005). Para que um locutor atinja seu objetivo — conquistar o
interlocutor — € preciso que seu discurso esteja atrelado a modelos ja culturalmente

“

fixados. Dessa maneira, “o locutor s6 pode representar seus locutores se os
relacionar a uma categoria social, étnica, politica ou outra. A concepc¢ao, correta ou
errada, que faz do auditério, guia seu esforco para adaptar-se a ele” (AMOSSY,

2005, p. 125).

Em outras palavras, o locutor precisara conhecer seu publico para que o efeito do
seu discurso seja efetivado. Desse modo, segundo o0 autor, a construgdo da imagem
dos interlocutores passara por um processo de estereotipagem. Assim,

o orador adapta sua apresentacao de si aos esquemas coletivos que ele cré
interiorizados e valorizados por seu publico-alvo. Ele o faz ndo somente
pelo que diz de sua prépria pessoa [...], mas também pelas modalidades de
sua enunciagéo. (AMOSSY, 2005, p. 126)
Em nossa analise, constataremos que esse processo ocorre mesmo em construcdes
“deslocadas” de ethos. Amossy (2005) nos aponta que o interlocutor podera compor
a imagem do locutor a partir de elementos oferecidos pelo discurso, que aparecerao
de forma indireta e implicita. Afinal, “¢ o conjunto das caracteristicas que se
relacionam a pessoa do orador e a situacao na qual esses tracos se manifestam que
permitem construir sua imagem” (AMOSSY, 2005, p. 127). Sao esses 0s aspectos

gue veremos a seguir, segundo os estudos de Maingueneau (2010).

No capitulo “Ethos: ethos e apresentacdo de si nos sites de relacionamento”,
Maingueneau (2010) apresenta planos em que o ethos se manifesta num
determinado site, sdo eles: o pseudénimo, o ethos dito, o ethos discursivo e o ethos
construido a partir das fotos. Segundo a concepcdo tradicional de ethos, todos esses
planos deveriam estar em convergéncia para que um ethos coerente fosse
construido pelo interlocutor. Entretanto, em seu estudo, o linguista trata de ethé
divergentes e hibridos. De acordo com o autor, o pseuddnimo sera correlacionado
ao ethos ativado pelo texto. Logo, se um usuario de um site utiliza o pseudénimo

“Feliz” espera-se que suas publicacdes sejam de tom feliz. Da mesma maneira, 0
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ethos dito, que constara nas informacdes do usuario, precisa relacionar-se a seus
posicionamentos. Se algum usuério afirmar em suas informacdes pessoais ser fa do
género musical heavy metal e publicar musicas de funk em seu perfil, certamente
deixaréa seu leitor confuso. O ethos discursivo &, nas palavras do autor, o proprio
ethos mostrado. Este € dado por meio da enunciacdo, de acordo com as diversas
escolhas lexicais as quais o locutor pode utilizar para chegar a seu interlocutor. Por
fim, Maingueneau (2010) aponta para o ethos construido a partir das fotos. Estas
influenciam fortemente a construcdo do ethos feita pelo destinatario, uma vez que é
a partir destas imagens que o locutor ird literalmente se mostrar. Quando o usuario
escolhe ndo se mostrar por completo ou simplesmente ndo se mostrar, fara com que
o interlocutor busque ainda mais informagBes para construir a imagem do seu

locutor.

Antes de iniciarmos nossas consideracdes sobre o microblog Twitter, traremos
alguns apontamentos de Castells (2003, p. 34-35) acerca da cultura da internet. E
importante ressaltar a seguinte afirmacao do estudioso: “a cultura comunitaria virtual
acrescenta uma dimensdo social ao compartilhamento tecnoldgico, fazendo da
Internet um meio de interacdo social seletiva e de integracdo simbdlica”. Tal
afirmacdo nos ajuda a reforcar o carater social existente nas interacfes dentro da
Internet e, por sua vez, dentro dos géneros. Além disso, ao falar sobre “interacao
social seletiva”, o autor nos remete aos aspectos que veremos também em nossa
analise. Os usuarios possuem o livre arbitrio de selecionar os outros com quem irdo
interagir, de acordo com suas concepcdes e intencdes. Retomando as nocbes de
ethos supracitadas, podemos relaciona-las ao apontamento de Castells (2003, p.
100) de que a Internet “¢ uma extensdao da vida como ela é [..] mesmo na
representacdo de papéis [...], vidas reais parecem moldar a interacéo on-line”.

Discutiremos mais sobre esse aspecto adiante. Apresentaremos alguns dados

importantes sobre o Twitter posteriormente e, em seguida, nossa analise.

2.1 O MICROBLOG TWITTER
Em meados dos anos 1990, os blogs entraram em ascensao. Muitos jovens
recorriam a esta ferramenta para relatar suas atividades diarias, seus pensamentos
e outros temas relacionados ao dia-a-dia. Logo, os blogs assumiram a funcédo de um
diario online (KOMESU, 2004).
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Em 2006, na California, Jack Dorsey, Evan Williams, Biz Stone e Noah Glass criaram
um servidor para microblogging e deram a esta criagdo o nome Twitter. O nome em
si faz referéncia ao som de passaros (justificando o logo do site), uma vez que, para
os criadores, a escrita e publicacdo de um tweet seria semelhante a um piado,
rapido e conciso. Inicialmente, a nova rede social teria funcdes semelhantes ao
SMS, em que o usuério tem um nimero maximo de caracteres (140) para utilizar em
suas publica¢gBes. As postagens aparecem em tempo real na timeline (tl) do usuario
logado, entretanto, os tweets exibidos serdo aqueles feitos ou retweetados
(compartilhados) por quem o usudrio seguir. E possivel também ter acesso a tweets
de contas que o usuario ndo segue e visualizar publicagbes sem nem mesmo estar
inscrito no site (ALEXANDRE, 2012).

De acordo com a prépria rede social, em um documento enviado a SEC no primeiro
semestre de 2015, atualmente, o microblog conta com 302 milhdes de usuarios
registrados. No Brasil, a rede social totaliza 8,79% do total de usuéarios, justificando o
fato de a lingua portuguesa ser a terceira mais utilizada no Twitter. Barros e Costa
(2013) citam Java et al. (2007) ao classificar em trés categorias as intencdes dos
usuarios ao utilizarem o Twitter: as duas primeiras categorias referem-se a
divulgacdo e a busca de informacdes. Uma das ferramentas que facilita essas
intencdes é a hashtag (#). Seguida sempre de uma palavra ou expressao, a hashtag
transforma-se em um link que da acesso a outros tweets que contém a mesma
hashtag. A ferramenta Trending Topics, ou Assuntos do Momento, exibe o0s
assuntos mais comentados no site em ambitos nacional e mundial, inclusive as
hashtags mais utilizadas. O usuario pode visualizar os tweets relacionados ao tema

comentado e também responder, retweetar e comentar tweets.

Na préxima secdo, detalharemos os passos seguidos para a selecdo do nosso

corpus, e, por conseguinte, da nossa analise.

2.2 METODOLOGIA

Para iniciar nosso artigo, adotamos como critério para recorte do corpus tweets com
teor metalinguistico, ou seja, aqueles que faziam mencgéo ao proprio site. Outro
critério utilizado foi a ocorréncia de relatos que se referem aos comportamentos

adotados pelo Padre e pelos usuarios do Twitter. Para a pesquisa dos tweets,
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utilizamos a conta pessoal desta pesquisadora no site e buscamos tweets de acordo
com os critérios delimitados. Os tweets selecionados do Padre Fabio de Melo dizem
respeito, portanto, ao microblog e como o seu uso acarreta a aderéncia de pessoas
com personalidades semelhantes. Assim, nossa pesquisa é classificada dentro da

abordagem qualitativa, realizada por meio do método indutivo.

Nosso corpus foi coletado entre outubro de 2015 a julho de 2016, através das
capturas de tela do computador. Analisamos nove status e algumas respostas a
estas publicacdes. Iremos enfocar em nossa andlise, além disso, a foto de perfil, o
pseudénimo (nome e user), 0 conteudo presente nos tweets, as interacfes
realizadas e a quantidade de retweets e curtidas. De acordo com nossa concepc¢ao,
baseada nas contribuicbes de Maingueneau (2010), estes elementos nos dardo 0s

dados necessarios para 0s nossos estudos.

3 ANALISE DOS DADOS E RESULTADOS

Nesta secado, analisaremos nove tweets publicados na conta oficial do Padre Fabio
de Melo no Twitter. Analisaremos 0s aspectos que auxiliam a constituicdo do ethos,
segundo Maingueneau (2010), elucidando os efeitos de sentido pretendidos e/ou
alcancados. Enfocaremos também as estratégias linguisticas e textuais utilizadas

pelo enunciador.

Ethos diferenciados no Twitter aparecem em grande nimero e sdo mais comuns do
que se pode imaginar. Nao apenas usuarios “comuns” e contas humoristicas adotam
ethos com caracteristicas consideradas negativas, personalidades famosas também
se mostram na rede social da mesma maneira que muitos de seus seguidores. Por

isso, decidimos analisar as publicacdes do Padre Fabio de Melo:
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Figura 1 — Tweet com tom melancdlico

Snap: fabiodemelod
T6 aqui no Sarau da @fafadbelem ouvindo "Nuvem de lagrimas" e chorando

em nome de todos nds

E — 5 2 Seguir
—

@pefabiodemelo @fafadbelem obrigada padre
por sempre pensar na gente dessa rede social

: 4 E—

Disponivel em:
https://twitter.com/pefabiodemelo/status/65265487960
5O2AR12 Acessn em: 10i1in 2014

Muito popular entre jovens e adultos, catolicos e ndo catélicos, o Padre conquistou
milhares de admiradores em funcdo ndo apenas do seu carisma e talento, como
também através de seus tweets. Estes, muitas vezes, representam aqueles usuarios
qgue utilizam o microblog para desabafar e falar sobre as coisas ruins e, algumas
vezes, desagradaveis da vida. Percebemos muito bem a afirmacédo feita
anteriormente ao observamos a resposta dada pela seguidora do Padre Fabio de
Melo. Ao citar a musica “Nuvem de lagrimas” (0 nome em si ja nos faz supor a
natureza da canc¢ao), Fabio de Melo faz referéncia a todos os seus seguidores e, se
inclui também no ethos de tristeza compartilhado por ambos. Como vemos na
resposta ao tweet, (“por sempre pensar na gente dessa rede social’) entendemos
que esta ndo € a primeira vez em que o Padre representa outros usuarios que
partilham dos mesmos sentimentos. E interessante notar como o Padre, que possui
um papel social bem estabelecido, adaptou-se as tendéncias de ethos encontradas
ultimamente no microblog e passou a mostrar um ethos que provavelmente nédo € o
mesmo ethos mostrado em suas missas e apresentacbes musicais, uma vez que,
sao géneros discursivos distintos e logo, o publico de ambos também. Maingueneau
(2010, p. 80) pontua que “se consideramos as praticas verbais em toda a sua

diversidade, o investimento do ethos assume feigcdes bastante diversas”.
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Levando em consideragdo as colocagOes anteriores, compreendemos que Melo
configura-se como um usuario assiduo do microblog e, por esse motivo, podemos
perceber que ele possui a consciéncia das regras do contrato genérico existentes no
Twitter. Além disso, na Figura 2, ao se referir a “a outra rede”, Melo prova mais uma
vez saber que determinados assuntos sdo mais adequados para o site, da mesma
maneira que “assuntos mimosos” adéquam-se melhor a outra rede social. O tweet
abaixo comprova nossa fala, uma vez que Melo coloca-se na posicdo de um

enunciador que conhece a “natureza deste site”.

Figura 2 — Ethos de melancolia

ﬁ Snap: fabiodemelo3 2+ seguir

E da natureza deste site ser reclamativo,
lamurioso. Para assuntos mimosos e afins
existe a outra rede.

5.480 5.701 1

Q! DpeTablodemelo mals 11a QUE €55a lemperatura so esse rede que estamos
L usando e 0 meu coracdo no dia dos namorados . padre

% @pefabiodemelo € pq o sr nao esta aqui desde o per iodo paleolitico, padre
7 Era um tal de bom dia pra ca, bom dia pra la....evoluimos

W ppefabiodemelo E para a ostentacdo glacial e de alimentos ainda tem outras
GLI?S redes sociais. Nao precisamos de mais nadal

Disponivel em:
https://twitter.com/pefabiodemelo/status/74137731341
0027520. Acesso em: 10 jun. 2016

Com isso, os adjetivos utilizados pelo Padre direcionam o destinatario a construir a
imagem de um site em que 0s préprios usuarios mostram-se tristes e reclamativos.
Percebemos a adesdo dos usuarios por meio dos retweets e curtidas (5.480 —
5.701), o que se espera para uma conta oficial e, também, através dos comentarios

que reproduzem o mesmo tipo de ethos impresso no enunciado.
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Figura 3 — Ethos de tristeza

ﬁ Snap: fabiodemelo3 L+ seguir

Menino @luanlovato ,estou deveras
preocupado com vocé. Estou Ihe achando
felizinho! Vez em quando lhe surpreendo
escrevendo hehe, haha, rs.

115 1.005 AADNEDEMEE

.. @pefabiodemelo @Iluaniovato mas também es:faz qualquer um

T sorrir

p {
; |:| @pefabiodemelo @luanlovato HAHAHAH @

E @pefabiodemelo @Iuanlovato depois que o Twitter virou filho da Outra Rede

Disponivel em:
https://twitter.com/pefabiodemelo/status/7363148859157
38112. Acesso em: 06 jun. 2016

Notamos que, além do Padre Fabio de Melo, outros usuarios relevantes do Twitter
parecem construir um ethos semelhante entre si. No tweet da Figura 3, o enunciador
em gquestdao menciona Luan Lovato, personalidade famosa no microblog por suas
publicacdes engracadas e, na grande parte do tempo, tristes. Melo demonstra notar
um comportamento diferente no segundo sujeito e, por esse motivo, coloca-se como
preocupado. Podemos perceber entdo o ethos de tristeza em Lovato por meio do
adjetivo “felizinho”. Até a utilizacdo das risadas “hehe”, “haha” e “rs” formam, para

Melo, uma contradicdo se comparadas a imagem de Luan Lovato.
A preocupacdao no enunciado do Padre nos possibilita entender que, para ele,

mostrar-se feliz e risonho no Twitter ndo parece ser adequado. Tal constatacao se

relaciona com os outros dois tweets analisados anteriormente, nas Figuras 1 e 2.
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Figura 4 — Ethos de pessimismo Figura 5 — Ethos de pessimismo (2)

Snap: fabiodemelo3 &L seguir Snap: fabiodemelo3 2: seguir
e h 13 petfa demelc

" Nao esta sendo facil, ndo esta sendo facil."

Imerso em sonoléncia, apatico, cara de quem
Katia.

caiu do caminh&o de mudanga, mas j& estou

el lutando bravamente desde as tenras horas do
2544  2.658 BRAR:EDTRYR dia

sees sa0 AGE@D2NWMIE

Disponivel em:
https://twitter.com/pefabiodemelo/status/74121485727

Disponivel em:
8697472. Acesso em: 10 jun. 2016

https://twitter.com/pefabiodemelo/status/73398081528
2077696. Acesso em: 10 jun. 2016

O pessimismo é outro aspecto que aparece nas publicacdes de Melo, muitas vezes,
constroi uma imagem semelhante a de sujeitos “comuns” que, diferente de um
Padre, ndo possuem um papel social que consiste em incentivar e estimular pessoas
através da fé, por exemplo. As publicacbes embasadas no discurso religioso
também estdo presentes nas publicacdes do enunciador em questdo, entretanto,
nos chama a atencao publicaces como estas que constituem nosso corpus, pois,
como ja mencionamos anteriormente, tal comportamento contribui para a
desconstrucdo da imagem estereotipada de um Padre.

Figura 7 — A fragilidade dos usuarios do

Twitter (2)
) o ) b K ]
Figura 6 — A fragilidade dos usuarios do Emily antes de me chamar de famosinho eu Pe;o que carregue minha cruz
Twitter
1
Snap: fabiodemelo3 P @pefabiodemelo—Jpadre s0 fala com os famosinhos mesmo

Querida @—————1, é toda essa gente

que frequenta ess,e s_itg, eque nois te,m_ A <nop: abiodemelos —
vontade de abraga, fica amigo e chora junto. RS = e
" e BB HORDED Sao acusacdes precipitadas, nobre
@————Acorreligionaria @
escreveu sob rompante emotivo. E comum
neste site. Somos frageis

[ i |
Lg(»' @pefabiodemelo @talkinoAmanda Que meigo, Padre! © @ & 47 5 733 n.gu“& a d‘ﬁ

jodemelo @talkingAmanda ESTA FALANDO DO

Disponivel em:
https://twitter.com/pefabiodemelo/status/73630
9321647181824. Acesso em: 10 jun. 2016

Disponivel em:
https://twitter.com/pefabiodemelo/status/740598814038
429702. Acesso em: 10 jun. 2016
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Albylene da Silva

A construcdo de um ethos de pessimismo nos casos das Figuras 4 e 5 é permitida
através do ethos discursivo, principalmente. O ethos dito e a foto do perfil do
enunciador ndo levam o destinatario a construir o mesmo ethos que consta no ethos
mostrado. Estas divergéncias auxiliam, entdo, na construgdo de um ethos hibrido,

especialmente se analisados junto aos outros tweets do Padre.

Além do pessimismo, constatamos mencdes a fragilidade dos usuérios do Twitter. O
ethos mostrado nos auxilia na constru¢do do ethos ndo apenas do Padre Fébio de
Melo, como também dos frequentadores da rede social. Ao se colocar como um
destes frequentadores, Melo concomitantemente produz o proprio ethos e provoca

adesao em seus seguidores.

Como vimos em nossa fundamentacao tedrica, o enunciador coloca-se de maneira
semelhante ao auditério para que assim, consiga persuadi-lo. Podemos encontrar tal
intencdo nos enunciados produzidos pelo Padre, em que, ao fugir da prépria

imagem, constréi uma outra que refere-se ao seu auditério.

Mais uma estratégia de persuasdo pode ser encontrada no pseudénimo de Melo
“snap: fabiodemelo3”. E comum entre os usuarios do Twitter mostrar em seu
pseudonimo o user utilizado em outras redes sociais, principalmente do aplicativo
Snapchat. Fazer isso demonstra uma maneira de auto promover-se, revelando

assim, mais uma vez, o desejo de persuasao.
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Figura 8 — Ethos de isolamento Figura 9 — Ethos de isolamento (2)

ﬁ Snap: fabiodemelo3 2 seguir ﬁ Snap: fabiodemelo3 £ seguir

Hoje terei sérias dificuldades para enfrentar a
sociedade civil. Por gentileza, ndo me pegam
15532 7.79 | k entusiasmo.

Eu dormiria até a primavera de 2020.

7277 6982 | ]

@pefabiodemelo iria perder muitos memes, padre

E @ odemelo , sabemos que tu és anjo 1! Mas se cuide pra ndo machucar
de tanto voar ! Se aquiete criatura de Jesus kkkk

@pefabiodemelo Perdeu a graca falar de sono e cansaco. Fala de outra coisa
ai querido. Vamos pedir seu impeachment

e E @ D @perabiodemelo Amiga, ele ndo tem mais asas. Perdeu
Mostrar mais £ no Twitter, Whatsapp e Snapchat. Kkkkk!

1
IE’ @pefabiodemelo Padre me representando. #PadrePresidente E n_ — . . 1 = mai
Disponivel em
https://twitter.com/pefabiodemelo/status/7332
63870270296064. Acesso em 10 jun. 2016

Disponivel em
https://twitter.com/pefabiodemelo/status/7309
80982552035328. Acesso em 10 jun. 2016

Por fim, encontramos em nosso corpus enunciados que remetem a certo tipo de
isolamento. O desejo de afastar-se da sociedade é mostrado de maneira explicita e
produz um efeito de sentido irbnico, que pode remeter ao riso. Esse efeito de sentido
pode ser alcancado porque o desejo de isolamento pode parecer absurdo para um
Padre. Reiteramos aqui 0s pressupostos tedricos que seguimos no que tange a
veracidade do que é dito: para a construcdo do ethos, isto pouco importa. Dessa
maneira, pode haver duas possibilidades de ethos construido pelos destinatarios:
estes Ultimos podem acreditar no enunciado e elaborar um ethos de tristeza para o
Padre ou, se 0 mesmo efeito de sentido que aqui mencionamos for suscitado nos

usuarios, estes podem construir um ethos que remete a imagens de humor.

Dessa maneira, constatamos que, embora as imagens analisadas sejam construidas
a partir de sentimentos considerados negativos, ha a comprovacédo da adesao por
parte dos sujeitos. As estratégias linguisticas e as escolhas semanticas séo dois dos
diferentes artificios que apodiam a elaboracdo dos enunciados, reforcando a

constituicdo de um ethos de tristeza.
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4 CONSIDERAQC)ES FINAIS

Neste trabalho, verificamos que as ocorréncias de ethos de isolamento, ethos de
melancolia e ethos de pessimismo culminam na elaboracdo de um tipo de ethos que
pode abarcar estes anteriores: o ethos de tristeza. Conforme ilustrado em nossa
analise, embora considerado negativo, este tipo de ethos suscita a adesdo e
provoca efeitos de sentido que remetem ao humor. Constatamos também que o
Twitter influencia seus usuarios, mesmo aqueles com papéis sociais estabelecidos,
a adotarem os tipos de ethé encontrados, ao mesmo tempo em que estes interferem

no contrato genérico.

Como sabemos, numa concepcdo socio-discursiva, 0s géneros estdo diretamente
ligados aos fenbmenos discursivos. Mesmo adotando uma classificacdo de género
textual, Marcuschi (2008, p. 155) admite a posicao de Bakhtin (1979) e afirma que
“ndo se pode tratar o género de discurso independentemente de sua realidade social
e de sua relagdo com as atividades humanas”. Logo, entendemos que o
funcionamento do Twitter estd4 diretamente ligado as atividades feitas por seus

usuarios.

Percebemos que, sujeitos que procuram falar sobre a vida ou sobre si mesmos de
uma maneira menos positiva que o usual irdo adaptar-se melhor ao microblog
Twitter. Ressaltamos o fato de que, por ser um pequeno blog, a rede social em sua
estrutura permite que o usuario faca uso dela como uma espécie de diario, se assim
desejar. Neste “diario publico”, o usuario podera procurar e encontrar (ou ser
encontrado) por outros usuarios que partilham da mesma ideia ou que desejam fazer
com gue estes usuarios adiram as suas. Dessa maneira, podemos entender como é
possivel que um género influencie os discursos dos seus locutores, do mesmo modo

que os discursos podem interferir nos usos de um género.

Entendemos que, ao contrario do que alguns analistas do discurso ainda néao
analisaram profundamente, é possivel conseguir interlocutores mostrando um ethos
considerado negativo. Além disso, concluimos que o deslocamento da concepcao
tradicional de ethos, encontrado também nos tweets do Padre Fabio de Melo é visto,
em geral, de maneira positiva a julgar pelo niumero de interagbes presentes nas

publicagdes. Assim, o ethos elaborado pelo Padre, mesmo divergindo da imagem
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estereotipada que poderiamos produzir, alcanca adesdo e sofre influéncia do

suporte em que é disseminado.
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