CORPO E MEMORIA UMA RELAGAO DE NUNCA
e ACABAR
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1 DISCUSSOES INICIAIS

O inicio do século XXI presenciou a espetacularizacéo de imagens através das quais
diversos discursos sdo propagados. Desse modo, a ideologia de grupos e o0s
aspectos historicos se materializam na imagem que 0 sujeito projeta de si para o
outro. E nesse contexto partimos dos seguintes questionamentos: Como a imagem é
atravessada pelo que ja faz sentido no imaginario social? Como o0 corpo
apresentado no editorial de moda veicula significacdo estabelecendo relacdes de

retomadas e de deslocamento de sentidos na sociedade visual?

Assim, a revista Vogue USA, nosso objeto de estudo, se configura como um espaco
de leitura e (re)producdo de sentidos, e que esta envolvida com as questdes
histéricas e ideolégicas que mobilizam o imbricamento corpo e moda como
materializac@o do seu discurso. Este estudo esta ancorado na Analise do Discurso,
a partir das seguintes categorias analiticas: condi¢cdes de producao, interdiscurso,
memoria e intericonicidade. O objeto de andlise é o editorial de moda intitulado A
Bela e a Fera(2005) presente na referida revista. Desse modo, buscamos
compreender como o0s sentidos sdo retomados, como eles sdo ressignificados

através dos corpos que sao apresentados nos editoriais de moda.

No momento que a sociedade cultua e propaga a cultura da imagem e da aparéncia,
tornando-0s sujeitos visuais, produzindo, alterando e de certo modo, determinado o
gue somos ou, pelo menos, 0 modo como devemos ser percebidos. Entretanto, falha
do discurso desse sujeito visual reside no fato de que parecer ndo é ser. Toda essa
construcdo ocorre num movimento que se faz do exterior para interior. Para a
Andlise do Discurso(AD) de linha pecheuxtiana, a exterioridade influencia na
construcédo dos sentidos, o que significa entdo que o discurso integra um processo

continuo, de reiteragdo por meio de ja-ditos antes em outro lugar.
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Desse modo, na sociedade contemporanea de acordo com Lipovetsky(2010)
buscam-se qualidade de vida, uma expressao de si e preocupacoes relativas ao
sentido da vida. De modo a néo se esbarrar no hipermateralismo, pelo contrario se
configura com o pos-materialismo e isso nos possibilita dizer que o processo de
consumo nédo esté atrelado aos bens pelos bens, mas a valores que nos conferem
felicidades subjetivas proporcionadas pelo produto e até mesmo pelas narrativas

desencadeadas pelos produtos no imaginario social “livre”.

2 O CORPO COMO OBJETO DISCURSIVO

Ao desenvolver sua teoria Pécheux propde que pensemos o discurso como objeto
histérico, ideoldgico e social. E ndo apenas como um fato linguistico. Fato que
permite um amplo escopo de materialidades passiveis de serem analisadas. Nessa
perspectiva, “corpo e discurso andam proximos no campo teérico da analise do
discurso. E isso ndo deve ser motivo de espanto. Afinal corpo € tanto uma
linguagem, como uma forma de subjetivacao e, por isso mesmo, tem relacéo estreita
com o discurso” (FERREIRA 2013, p. 77). Assim, para a autora, ha um espaco
possivel para que se compreenda o corpo como um objeto discursivo, estando,
portanto, passivel de ser analisado pelo conjunto de conceitos com 0s quais opera a

AD no campo discursivo.

No entanto, os estudos sobre o corpo sdo de certa forma recentes, se
considerarmos que as questdes tedricas a seu respeito, segundo Courtine (2013)
ganhou espaco com a guinada das pesquisas de Freud em seus Estudos sobre a
histeria em 1985, no qual ele considerava que o inconsciente dependia do corpo
para falar, deixar-se entrever. Além da abordagem psicanalise, a filosofia nos
estudos de Edmund Husserl, para quem o corpo foi considerado o ber¢co da
significagdo. E por fim, na antropologia com o ensaio sobre a Técnica do corpo” de
Marcel Mauss. Desse modo o0 corpo se constitui como objeto de estudo nas ciéncias
humanas a partir dos anos finais do século XIX, consolidando-se no século XX,
sendo compreendido como a corporificacdo do sujeito e inscrito nas praticas sociais

e culturais.

Apesar dos obstaculos sociais e tedricos enfrentados pelo corpo é nos estudos de

Foucault que ele ascendeu teoricamente em seu texto Vigiar e punir, ao expor
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reflexdes de que o corpo era alvo de questdes politicas, de uma “microfisica” do
poder e, que “o corpo € também diretamente mergulhado num campo politico; as
relacbes de poder operam sobre ele; elas investem contra ele, o marcam, o
adestram, o supliciam, o constrangem a trabalhos, o obrigam a cerimdnias, cobram
dele signos” (FOUCAULT, 1975 p.30).

Percebe-se que as consideragdes sobre o corpo séo realizadas por “muitas
disciplinas da éarea de saude, tomado como biolégico, natural, segmentavel,
controlavel e transparente, mas na perspectiva discursiva, ele se desloca para o
lugar da opacidade, porque no discurso, ele é forma material que ganha sentido pelo
olhar” (HASHIGUTI 2009 p.161). A AD nos permite uma compreensao pautada na
inter-relacdo entre linguagem, histéria e ideologia e na concepcdo de um sujeito

interpelado e afetado pelo inconsciente. Assim para Ferreira,

Mais do que objeto tedrico o corpo comparece como dispositivo de
visualizagdo, como modo de ver o sujeito, suas circunstancias, sua
historicidade e a cultura que o constituem. Trata-se do corpo que olha e que
se expde ao olhar do outro. O corpo intangivel e o corpo que se deixa
manipular. O corpo como lugar do visivel e do invisivel (FERREIRA 2013, p.
78).

Por conseguinte, o corpo é lugar de historicidade, de memaria e cultura social. O
corpo é um discurso e recebe significacdo pelos valores atribuidos a sua estética
corporal que é socialmente moldada e aos objetos (roupas, acessoérios, adornos,
marcas, etc.) dos quais faz uso. Os sentidos séo atribuidos aos efeitos da aparéncia
que um sujeito exerce em relagdo ao “outro”. Comparando-o com a lingua e a

histéria que estéo sujeitos a falha e ao equivoco, o corpo também é pois,

Assim como a lingua ndo é um ritual sem falhas (como nos lembra
Pécheux), a ideologia também ndo o é e tampouco o corpo. Se 0s
equivocos da lingua irrompem no real da lingua, e 0s equivocos
historicizados se materializam na ideologia, podemos nos arriscar a dizer
gue o corpo seria o lugar de simbolizagdo onde se marcariam os sintomas
sociais e culturais desses equivocos — tanto os da lingua quanto os da
histéria (FERREIRA 2013, p.78).

Sendo assim € possivel compreender o corpo como materialidade discursiva que se
constroi no discurso dele e sobre ele. E o que a autora, acima citada, denomina

corpo discursivo. E para dar sustentacdo a essa designacao a autora postula que,

O corpo entraria no dispositivo como constructo tedrico e lugar de inscrigdo
do sujeito. Esse corpo que fala seria também o corpo que falta, donde a
inclusdo da nocéo de real do corpo, ao lado do real da lingua e do real do
sujeito. A exemplo do que singulariza o registro do real, o real do corpo
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seria 0 que sempre falta, 0 que retorna, o que resiste a ser simbolizado, o
impossivel que sem cessar subsiste. (LEANDRO 2013, p.78).

3 O CORPO NA VOGUE

Ao adentrarmos no estudo da revista Vogue, percebemos que um de seus grandes
pilares é o editorial de moda, que em sua composicao plastica apresenta o jogo do
mostrar/ocultar que revela partes significativas do corpo no processo de seducéo,
por exemplo. Além disso, os editoriais portam discursos que orientam um estilo
estético de corpo ideal. Neste sentido, essa plastica rejeita ou aceita a plastica
natural do corpo e, assim, possibilita 0 nascer de varias tipologias corporeas, dentre

as quais podemos destacar o belo, o grotesco, o0 onirico dentre outras.

De acordo com Kathia Castilho (2004, p.32), tais tipologias tém caréater
explicitamente social, pois implicam em transformacfes do fazer ser que séo
inscritas no “corpo do individuo, tais como postura, alteracfes (reducdo e expansao)
anatdbmicas, questbes estéticas, que nos orientam para a producdo de sentidos,
causando efeitos de aceitagdo ou recusa de uma determinada tipologia”. E através
do corpo associado a vestimenta e aos assessorios que se expressam concepcoes
de estética, costumes, valores e comportamentos comuns de uma determinada
cultura. A indumentaria em conjuncdo com o corpo cria e afirma sujeitos para
ocuparem determinados lugares sociais e, desse modo, o corpo vestido adquire,
além do valor prético e necessario, um valor estético, ao qual sédo agregados valores

gue vao além do prazer e da vaidade.

Ainda conforme a autora, ndo basta afirmar somente que o homem se confronta com
seu corpo como primeiro meio de inscri¢cao cultural, na qual uma série de relacfes e
estruturas narrativas se apresentam segundo a competéncia prevista para o fazer.
Deve-se verificar em que medida as ag¢des de transformacgdes do corpo “imprimem
nele uma série de “corregcdes”. postural, anatdbmica, estética, defensora, muitas
vezes visiveis, e outras subjetivas, segundo um querer, um desejo, e até mesmo
uma necessidade de ser “outros” — mas sem perder a ideia de “um’,
simultaneamente, fungdes caracteristicas do contemporaneo” (CASTILHO, 2004
p.32). Isso demarca culturalmente o corpo que se projeta em diferentes narrativas

com conteudo articulados e mantidos no seio de cada cultura.
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Tendo o corpo como gerador e veiculado de significagdo, a moda (indumentéria e
aderecos diversos) transmite mensagens e externaliza pensamentos de grupos e/ou
tribos e reflete a subjetividade dos sujeitos. Nas sociedades contemporaneas,

funcionam como retroalimentacédo de midias diversas, que, por sua vez,

especializaram-se cada vez mais em construir mundos perfeitos, possiveis,
desejaveis, provaveis, e tanto outros nos quais se espelham os sujeitos e
seus destinatarios. Todas essas criacdes estdo pautadas em estratégias
narrativas, discursivas e mesmo nas de textualizacdo que geram tais efeitos
de sentido de constru¢cdes de mundo, aos quais subjaz, sempre, a de ilusdo
de que determinado produto, publicizado pelas midias, é absolutamente
necessario, desejavel, querido, fundamental, imprescindivel para seus
possiveis consumidores (CASTILHO; MARTINS, 2005, p. 22).

Seguindo as consideracdes dos autores, podemos afirmar que a midia se encontra
em uma posicdo privilegiada, enquanto aparelho ideolégico, atuando como
propagadora de discursos e modelos de ideais corporais e/ou estéticos, por meio de
textos diversos. A relacdo corpo e moda se presentifica nos produtos midiaticos
como orientadores de estéticos, modelos de corpos a serem buscados, a exemplo

do editorial de moda, aqui estudado.

Nesse sentido, o processo de cultuacdo ao corpo vem ganhando espacos
significativos nos meios de comunicacao e na sociedade em geral. Assuntos sobre 0
corpo estdo presente nos grandes jornais, nos canais de TV e principalmente nas
revistas de moda, difundindo-se por meio de anuncios publicitarios e, de modo
implicito por meio de outros géneros ou inser¢des corporais especificas como o
merchandising, por exemplo. E € por meio da incessante corrida em busca da
beleza ideal, ditada pela supremacia da aparéncia, que 0s sujeitos, marcados
especialmente pela insatisfagdo com o proprio corpo, procuram 0S meios para

chegar a adequacéao estética.

Assim sendo a moda possibilita o sujeito assumir diversos papéis sociais, expondo-
se como sujeito que de acordo com a formacg&o discursiva na qual se inscreve
assumindo as competéncias para que seu dizer seja construido pela sua presenca.
E isso contribui para que a moda se mostre como uma doadora de competéncias
que articula os elementos visuais a partir de uma estratégia de promogéo “individual”
na sociedade, condizente ao sistema de visibilidade que o sujeito exprime nas suas

condicbes de producéo.
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Rabaca e Barbosa (2002, p.256) definem, em seu Dicionario de Comunicagdo, o

“editorial de moda” como:

1. Uma matéria jornalistica, essencialmente fotogréafica, elaborada por uma
editoria de moda, geralmente em revistas especializadas nesse tema, em
gue sdo apresentadas informacdes sobre tendéncias, estilos, modismos e
combinacdes relativas a vestudrio, acessorios, cabelo, maquiagem, etc.

2. Artigo opinativo em revista de moda, geralmente ilustrado, no qual o
editor ou a equipe de editores expressam seus pontos de vista sobre
tendéncias de vestuario, comportamento, atitude e estilo, novos
lancamentos, etc.

A revista de moda, assim, esta em um mundo movente de imagens, de sons, de
ideias que se mesclam, que se inter-relacionam e, portanto, provocam as mais
diversas possibilidades de interpretacdo estética e estésica. Por isso definimos o
editorial de moda como sendo uma das bases da revista, 0 espaco em que as
imagens e os textos dialogam entre si, apresentando ideais estéticos que s&o
narrados através de “contos” que emanam luxo, glamour, beleza e independéncia.
Por meio de corpos ideais, alvos do desejo de possuir. Mas ressaltamos que nem
todos os editoriais de moda possuem fins mercadoldgicos, mesmo que alguns
apresentem apenas a propagacéo de discursos da Marca, diferentemente do que

costuma afirmar na literatura especializada.

Assim o corpo depara ha midia com um vasto espac¢o no qual as representacdes a
seu respeito sdo amplamente construidas e reproduzidas. Anuncios publicitarios,
textos jornalisticos, fotos e ilustracdes e em suportes como a televisdo, a internet e a
midia que veiculam discursos, vozes sobre o0 corpo e sobre como ele é visto,
desejado, vendido. Na midia impressa, as capas de revistas e os editoriais de moda
constituem uma sintese de representacdes, de imaginarios, explorando largamente
o corpo (feminino/masculino). A sociedade contemporéanea com sua cultura de
consumo gque orienta aos individuos quanto a responsabilidade pela plasticidade de
seu corpo fornecendo modelos de corpos e mecanismos possiveis de se alcancar
tais ideais, por meio da representacdo do corpo nas paginas das revistas, N0 N0Sso

caso a Vogue.
4 MEMORIA ALGUNS APONTAMENTOS

O conceito de memoria dentro do quadro tedrico da AD pecheutiana, exerce um

papel importante no funcionamento dos dizeres e, por conseguinte, de discursos.
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Seu emprego dentro da AD foi feito por Courtine (1981), em sua obra Analise do
discurso politico: o discurso comunista enderecado aos cristdo, denominando-a
memo©ria discursiva, posteriormente Pécheux(1983) trata da memdria no texto Papel
da memoria, no qual ele aponta que o trabalho com a meméaria “conduz a abordar as
condi¢cdes (mecanismos, processos...) nas quais um acontecimento histérico (um
elemento histérico descontinuo e exterior) € suscetivel de vir a se inscrever na
continuidade interna, no espago potencial de coeréncia proprio a memoria’([1983]
2007 p.49).

Ainda de acordo com Pécheux, a memdria ndo deve ser entendida como individual,
no sentido psicologista do termo, mas como social a partir dos “sentidos
entrecruzados da memadria mitica, da memdria social inscrita em praticas, e de
memoria construida do historiador” (PECHEUX, 2007 p.50). Assim, a memoria pode
ser observada por duas perspectivas que estabelecem uma relagdo concomitante: a
primeira refere-se a regularidade da lingua em sua materializacdo linguistica na qual
ela segue uma continuidade interna. E a segunda € oriunda da descontinuidade de

elementos que sdo exteriores a lingua(gem), ou seja 0s acontecimentos historicos.

Ao pensar a imagem como “operador de memoéria social’” (2007, p.51), o autor
aponta a tensdo entre o acontecimento historico e o funcionamento complexo de
uma memoéria pode pbr em relagdo “a passagem do visivel ao nomeado” (2007,
p.51.) Desse modo, a imagem funcionaria como “operador de memoria social’
abrigando em seu interior um percurso de leitura, escrito discursivamente antes em
outro lugar, seria entdo efeito de repeticdo e de reconhecimento que faz da imagem
a recitacdo de um mito. E isso fundamenta a definicAo de memodria discursiva para

Pécheux

a memoaria discursiva seria aquilo que, face a um texto que surge como
acontecimento a ler, vem restabelecer os “implicitos” (quer dizer, mais
tecnicamente, os pré-construidos, elementos citados e relatados, discursos-
transversos, etc.) de que sua leitura necessita: a condicdo do legivel em
relacéo ao préprio legivel.(PECHEUX, 2007, 51)

Desse modo, a memodria € 0 suporte para os dizeres e, por conseguinte para o
discurso, uma vez que ela estrutura e articula os processos de regularizagéo e o
jogo dos implicitos em diferentes materialidades discursivas. Para Pécheux (2007, p.

52) sob a forma de “repeticdo, a formagdo de um efeito de série pelo qual uma
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‘regularizagao’ se iniciaria e nela residiriam os implicitos sob a forma de remissoes,
de retomadas e de efeitos de parafrase”. Assim a regularizagdo, que por natureza
tende a formar uma lei da série do legivel, € sempre propensa a desabar diante de

um novo acontecimento discursivo. A esse respeito ele acrescenta que

A memoria tende a absorver o acontecimento, como a uma série
matematica, mas acontecimento discursivo, provocando uma interrupgao,
pode desmanchar essa regularizacdo e produzir uma nova série sob a
primeira, desmarcar o aparecimento de uma nova série que nao estava
constituida enquanto tal e que é assim o produto do acontecimento
(PECHEUX, 2007 p.52).

E dessa forma haveria, segundo Pécheux(op. Cit.) um jogo de forcas na memodria,
no qual visa manter uma regularizacdo por meio de uma estabilizacdo parafrastica
buscando uma negociacdo com o acontecimento, para absorvé-lo. No entanto, ha a
possibilidade de um processo inverso no qual uma forca de “desregulacéo” que

rompe com a rede parafrastica de implicitos fazendo ressoar outras memorias.

Nessa perspectiva temos as condi¢cbes de producdo que compreendem a situacao e
0 sujeito e também a memoria, sdo as circunstancias da enunciacdo que incluem o
contexto sécio-histérico e ideoldgico em que se produz determinado dizer. Desse
modo, a filiacdo a formacao discursiva a qual o sujeito estd interpelado é permeada
por uma rede de memdéria que ja esta instituida e em funcionamento, regulando a
formulacdo do dizer. De acordo com Pécheux (1997, p. 167), o “interdiscurso
enquanto discurso-transverso atravessa e pde em conexao entre si 0s elementos
discursivos constituidos pelo interdiscurso enquanto pré-construido, que fornece, por

assim dizer, a matéria prima na qual o sujeito se constitui como sujeito falante”.

E esse interdiscurso é compreendido como aquilo que fala antes em outro lugar.
Desse modo, segundo Orlandi (2009, p.43), a memoria discursiva “é o saber
discursivo que torna possivel todo dizer e que retoma sob a forma de pré-construido,

0 ja-dito que esta na base do dizivel, sustentando cada palavra”.

Desse modo como o sujeito acredita controlar o seu dizer e ser o dono dele, também
pensa na possibilidade de controlar o seu corpo e, por meio dele, busca materializar
simbolicamente as suas singularidades. Nesse ponto percebe-se seu assujeitamento

ideolégico e cultural. Para Radde (2015 p. 130-1) “o registro do simbdlico é o
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momento responsavel pela fundacédo, de fato, do sujeito, j& que é com a entrada no
simbdlico, na linguagem, que o0 sujeito passa a existir enquanto sujeito do
inconsciente”. Nesse movimento de materializacdo simbdlica, o corpo media a
relacdo entre imaginario e o real e confere a incompletude aos sentidos que lhe é
investido sendo, portanto, propensos a falha e a ruptura de paradigmas,
estabelecendo uma espécie de ordem do imprevisivel. Os editoriais de moda
mobilizam recursos que estdo inscritos no interdiscurso principalmente para causar
efeitos de proximidade e de reconhecimento. Logo, o leitor/consumidor apreende,

por meio da memoria social, as ideias que subjazem a esses editoriais.

Sendo assim, o interdiscurso surge como memoéria, como o “ja dito”, como uma
espécie de “passado discursivo” do qual o sujeito ndo se da conta devido ao
esquecimento. Courtine (2013, p.43) apresentou o conceito de intericonicidade, no
qual ele reflete sobre a memadria das imagens: “toda imagem se inscreve em uma
cultura visual e essa cultura visual supfe a existéncia para o individuo de uma
memoria visual, de uma memoéria das imagens onde toda imagem tem um eco.
Existe um sempre ja da imagem”. Ao fazer essa afirmacgao, o autor considera que a
imagem é discurso, pois ha a existéncia de algo que funciona em algum lugar

anterior a imagem, havendo uma rede de memodria de imagens que Ssao

constantemente retomadas e (re)produzidas.

Desse modo, a imagem do corpo, presente no editorial, € compreendida como um
mecanismo tanto discursivo quanto ideoldgico e, neste momento histérico, a midia
nos deixa imersos na movimentacdo dos discursos. Isso devido ao investimento de
valores simbdlicos, que constroem significados para e/ou pelo sujeito, 0s quais séo

revestidos de valores e ideais sociais.

No processo de significacdo, os editoriais de moda articulam os sentidos a partir dos
corpos apresentados nas paginas da revista, que por sua vez atuam como doadores
de um saber e/ou um poder aliado a um “querer ser” de seu publico-alvo. Com
efeito, quando olhamos para os editoriais, conjugados com as campanhas que 0sS
acompanham, abre-se um mundo de possibilidades de experiéncias. A proposta

estabelecida pelo editorial € a de uma imagem que nao retrate somente a roupa,
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mas toda uma vida — pré-fabricada, construida a partir de um discurso da “perfeicao”
de corpo, de roupa, de estilo e etc. que a acompanha.

Dessa forma, o editorial de moda é a (re)construcdo de memorias de um espaco
(cenério) que se utiliza de um determinado tempo para constituir experiéncias de
determinados sujeitos em variadas acdes(reais ou nao). A performance dos sujeitos
na construcao do editorial se da pela representacdo dos corpos e de seus adornos
sua relacdo com os objetos na ambientacao criada, formando um jogo de imagens
umas vistas, outras imaginadas, algumas esquecidas e outras lembradas. E nessa

articulagéo de imagens os sentidos néo se originam nelas, mas se realizam nelas.

5 ANALISE DO CORPUS

Nessa perspectiva, a Vogue utiliza como recurso persuasivo as personalidades da
passarela e no caso do editorial analisado “A bela e a Fera(2005)” das grandes
bilheterias de Hollywood, justamente por atualizarem o modo de presentificacéo
firmada no discurso autoridade das aparéncias, nos quais as tipologias corpoéreas se
apresentam como modelos axiol6gicos poderosos, propagadores de programas

narrativos de busca de um corpo feminino/masculino perfeito.

Figura 1 - A Bela e a Fera. Vogue/2005

A imagem, como discurso, antecipa elementos pré-construidos e que estédo

logicamente estabilizados pelo meio social e, que s&o acionados no ato enunciativo.
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No contexto contemporaneo, estamos expostos a varios regimes de visibilidade que
nos interpelam em sujeitos visuais corporificados seguindo, portanto, as ideologias
das industrias da imagem. Assim nosso dizer que também é constituido pelo
discurso visual, ou seja, da imagem que projetamos para o0 social. Desse modo,
compreende-se o carater descontinuo da linguagem e, por conseguinte, que a
construcdo de sentido se da em sua opacidade.

Numa sociedade que preza pelo visual, que culta 0 espetaculo, os dizeres séo
construidos pela presenca do sujeito, assumindo diferentes materializacdes desde o
seu corpo até os aspectos linguisticos. Assim corpo que significa, que esta em
movimento, que € valorativo e concreto, que € visivel e invisivel, que materializa
ideologias em sua construcdo e em publicizacdo. Desse modo, corpo é sentido, é
discurso que se constitui num jogo constate entre interioridade e exterioridade, que é
individual, mas é no coletivo que se constitui por uma complexa rede de metéforas

construidas no dialogo corpo a corpo

Figura 2 - A Bela e a Fera. Vogue/2005 Figura 3 - Atena. Fidias século 5 a.c.
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Os sentidos que gravitam em torno do corpo mobilizam através de imagens
construidas nas narrativas miticas, fantasticas e sonhos de consumo. A memodria,
gue nao é individual, mas social, realiza 0 movimento de retorno do antigo sob o
rétulo do novo, numa regularizagcéo que esta propensa a uma ruptura, por um “novo”

acontecimento.
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Figura 4 - A Bela e a Fera. Vogue/2005
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Segue a série de imagens que podem ser associadas a essa imagem do editorial
que podem ser recuperadas assim como os discursos que elas veiculam, na

verdade € um fio que tece essa rede memoaria das imagens, do corpo.

Figura 5 - Narciso, Caravaggio 1594-6 Figuras 6 e 7 - Google imagens

A memoria recuperada através do processo de intericionicidade supde relacionar
uma série de imagens que estdo conectadas e que sao retomadas na exterioridade
do sujeito, esse processo € possivel a partir da constituicdo de vinculos de sentido
gue uma imagem desempenha numa determinada cultura, uma vez que a deteccao
da materialidade significante e reiterada pelos indicios, pelos tracos e rastros que

outras imagens fazem ressoar. No entanto, essas representacdes das imagens do
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corpo perdem seu sentido fora dos indicios discursivos que a atravessam e a

constituem.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A partir do que exposto neste artigo, que ndo € uma proposta acabada, mas que faz
parte de uma pesquisa mais ampla que estd sendo realizada, da qual
depreendemos que o corpo e sua relacéo de significancia acompanha o homem em
seu processo de evolucdo. Desde 0 seu nascimento, 0 ser humano se recobre de
significados que o orientam com relacdo ao seu grupo de pertenca por meio do

vestir.

Dessa forma, o editorial de moda é a (re)construcdo de memorias de um espaco
(cenério) que se utiliza de um determinado tempo(época) para constituir
experiéncias de determinados sujeitos em variadas acodes(reais ou n&o). As
memaorias que constituem 0s sujeitos na construcdo do editorial se dao pela
representacdo dos corpos e de seus adornos sua relacdo com os objetos na
ambientacédo criada, formando um jogo de imagens umas vistas, outras imaginadas,
algumas esquecidas e outras lembradas. E nessa articulagdo de imagens os

sentidos nao se originam nelas, mas se realizam nelas.

E importante ressaltar que estamos trabalhando com o que denominamos de
materializacdo simbdlica e suas producdes de sentido. Consideramos que ela
confecciona-se numa rede de significacdo que é tecida pelas malhas da memoria
mobilizando a linguagem e a cultura, desdobrando-se em varias possibilidades de

leituras que ndo cessam de significar.

Assim nao ha sujeito sem ideologia e ndo a ha discurso sem materialidade, portanto
nao ha sujeito sem corpo. De modo, que ao trabalhar a imagem do corpo e suas
retomadas, ndo se trata de uma imagem como lembranca, mas de uma memoria do

corpo.
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